


crossculture branding

Design und Markenkommunikation
firinternationale Markte

Veranstaltungsort ab 9.00 Uhr
Design Center Stuttgart
Regierungsprasidium 10.00 Uhr

Stuttgart

Haus der Wirtschaft
Willi-Bleicher-Straf3e 19
70174 Stuttgart
www.design-center.de

Anfahrt und Parken

U9, u14 10.20-11.00 Uhr

Friedrichsbau

S1 bis S6
Stadtmitte

Parkplatz
Theodor-Heuss-Strafle
Einfahrt Kienestrasse

11.00-11.30 Uhr
11.30-13.00 Uhr
Parkhaus

Hofdiener-Garage
Einfahrt Schellingstrafie

13.00-14.00 Uhr

14.00-15.30 Uhr

15.30-16.45 Uhr

Panel A

Panel B

Panel C

stapelbergundfritz.com

16.45 Uhr

Programm
Registrierung, Konig Karl Halle

BegriiBung

Johannes Schmalzl

Prasident Regierungsprasidium

Stuttgart

Giinther LeBBnerkraus

Ministerialdirigent Wirtschaftsministerium
Baden-Wurttemberg

Sabine Lenk

Design Center Stuttgart

Nationen machen Marken. Machen
Marken Nationen?

Das Beispiel Schweiz

Dr. Jurgen Hausler

Chairman Central and Eastern Europe
Interbrand Zintzmeyer & Lux AG, Zirich

Kaffeepause

Produktentwicklung und Markenkommuni-
kation fiir globale Markte

Von Stuttgart in die Welt
LED-Beleuchtungsinnovationen und Vertriebs-
konzepte fur internationale Méarkte

Dr.Uwe Slabke

Entwicklungsleiter Nimbus Group GmbH,
Stuttgart und aus Shanghai:

Dietrich Brennenstuhl

Geschaftsfuhrer und Inhaber Nimbus Group

Erfolgreiche Kommunikationskonzepte
fir kleine und grofie Global Player
Jochen Rédecker

Geschéaftsfuhrer Strichpunkt Agentur fir
visuelle Kommunikation GmbH, Stuttgart

Mittagsbuffet

Internationale Designstrategien und
regionale Wahrnehmung

One brand, one product everywhere!
Christian Labonte

Leiter Designstrategie und
Kommunikation AUDI AG, Ingolstadt

»Und dann ist der Ofen einfach aus!«

Uber Wahrnehmung und Designsprache. Her-
ausforderungen, Chancen und Untiefen der
kulturellen Unterschiede im globalen Konsu-
menten- und Produktmarkt.

Christian Jurke

Director Integrated Branding & Design Strategy
designaffairs GmbH, Minchen /Tel Aviv

Panels zu Markten und Methoden

Mythen und Realitat

Deutsche Unternehmen auf dem
amerikanischen Markt

Roland de Fries

Managing Partner Kuypers Branding, New York

So gesehen: sehr europdisch

Analyse und Mechanismen von Regionen und
kulturspezifischen Design Strategien.
Anwendung der designaffairs Methoden: Design
Style Observation/SimuPro Messung der
Produktwahrnehmung/Design Strategy Radar
Christian Jurke

designaffairs GmbH, Minchen /Tel Aviv

German Design in Asien — keine Einbahnstrafie

Geht die Zeit des Design- und Markenexports
zu Ende? Wie kdnnen sich deutsche Marken

auf den Anpassungsdruck ostasiatischer Méarkte

einstellen? Und wie kdnnen sie vom asia-
tisch inspirierten Emotional Brand Building
profitieren?

Markus Wild

WILDDESIGN GmbH & Co. KG,
Gelsenkirchen/Shanghai

Abschlussplenum

Teilnahme und
Anmeldung

Bankverbindung

Kontakt

Antwort-Fax

Anmeldung

Name
Vorname
Firma
Strafe
PLZ,Ort
Telefon
Fax

Email

Anmeldung
Panel
Panel A [ ]

PanelB [ ]

PanelC [ ]

Teilnahme

Teilnahmegebuhr inklusiv Konferenzunterlagen,
Mittagessen und Pausengetranken:

70 Euro/Studierende 35 Euro (mehrwert-
steuerfrei).

|hre Teilnahme bestéatigen Sie verbindlich

mit Ihrer Uberweisung der Teilnahmegebiihr
unter dem Stichwort »ccb-Stuttgart«

auf das Konto 48 896 660 9 bei der Postbank
Frankfurt, BLZ 500 100 60.

Sie erhalten einen Zahlungsbeleg auf der
Veranstaltung.

Bearbeitungsgebihren bei Stornierung 20 %,
ab 10.Juni 50 %. Bei Nichterscheinen bzw.
Absage ab 15. Juni werden die vollen Teilnahme-
gebuhren berechnet.

laubstein design management, Koln
Telefon: +49 (0)221-447 01 00
post@laubstein-design-management.de

+49 (0)711-123 27 71

Konferenz cross culture branding
17. Juni Stuttgart

Ich Uberweise 70 Euro Teilnahmegebuhr.

Ich studiere und Uberweise 35 Euro
Teilnahmegebuhr.

Ich bin nicht einverstanden, dass mein

Name, Ort und Firma in der Teilnehmerliste
der Konferenzunterlagen erscheinen.

Ich melde mich fiir folgendes
Panelan

US-Amerikanischer Markt/
Roland de Fries

Methoden Produktwahrnehmung/
Designstrategien/Christian Jurke

Chinesischer Markt/Markus Wild

Datum/Unterschrift



